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Nativesamarbejde med 
Fantino & Bonde
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Mission
Vi skal have de unge (18-35 år) 

til at spise mere morgenmad
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Primært via medier for 
at opbygge dækning 
YouTube / OLV / OOH / Paid social

Vi så effekt – men… 
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Var på udkig efter medier, 
hvor vi kunne få længere tid 
med forbrugerne – for at 
opbygge engagement.

Native samarbejde på podcast  

2 min. med forbrugeren 
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En ny kommerciel podcast samarbejdspartner

Muligheden opstod
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Podcasten Fantino & Bonde passede perfekt ind i målgruppen 

+ det allerede etablere univers, der kørte ved siden af. 

Fantino & Bonde

2,62%

18,51%

38,53%

26,48%

7,90%
4,70%

1,06%

0-17 år 18-22 år 23-27 år 28-34 år 35-44 år 45-59 år 60+ år
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Selve samarbejdet
Bestod af 4 forskellige værtssekvenser, der taler ind i, at man 
skal prioritere sin morgenmad selv om morgenen er travl. Men 
også give inspiration til selve morgenmåltidet.

Af 2 min. varighed 
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Vi ville selvfølgelig gerne teste det
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Målgruppe: P18-35 år

Metode

Eksponeret

Har lyttet til podcasten Fantino & Bonde i 
kampagneperioden 

+ de kan være eksponeret andre steder 
fra

Ikke-eksponeret 

Har ikke lyttet til til Fantino & Bonde i 
kampagneperioden

+ de kan være eksponeret andre steder 
fra
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“

Native-samarbejdet havde 
langt større indvirkning på 

reklameerindringen

259

100

Uhjulpet reklameerindring "Arla"

Eksponeret Ikke eksponerede

145

100

Hjulpet reklameerindring "Arla"
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Native-samarbejdet havde 
signifikant positiv indvirkning 
på de unges morgenmåltid

197 198

312

192
219

100 100 100 100 100

Blevet mere opmærksom på mit
eget morgenmåltid

Blevet bedre til at prioritere mit
morgenmåltid

Blevet inspireret til, hvordan jeg
kan få et morgenmåltid ind i

morgenens rutiner/vaner

Blevet inspireret til indholdet i mit
morgenmåltid

Blevet inspireret til, hvordan jeg
kan lave et let og hurtigt

morgenmåltid

Eksponeret Ikke eksponerede
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Vi målte også formatet op mod 
alm. spot i udvalgte podcast
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Langt større ad-liking end ved 
alm. spot i udvalgte podcast 
- og de skilte sig mere ud

157

210

100 100

General ad-liking  (Meget godt + Godt) Skiller sig ud ift. lignende sponsorater

Eksponeret native Eksponeret alm. podcast-spots
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Native samarbejdet skabte det 

engagement vi ønskede med mediet!

Fungerer godt til at skabe engagement, men skal der blot 
kommunikeres afsender og budskab, så kan en spot 
kampagne i udvalgte podcast være lige så godt.
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Tak for jeres tid
Charlotte Dreyer

Strategy & Insight

dentsu 
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