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DEFINISJON AV LYD
Vibrasjoner

som kan hores






LYD PAVIRKER OSS

FYSIOLOGISK






LYD PAVIRKER OSS

PSYKOLOGISK



LYD PAVIRKER OSS

KOGNITIVT




Offentlig spilleliste

' White Noise 10 Hours

Ten hours long continuous white noise to help you relax and let go.

€ Spesielt for Christoff CCF « 1481168 lagringer - 230 liter, 1153 min
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Deep Phase Noise 1

2 Deep Phase Noise
Milli Hughes

Every Night White Noise

) Every Night White Noise
The Noisy Outdoors

Rumore Bianco
¢ Relaxed Minds

Rumore Bianco
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Suoni Del Cielo
Molecualar Binary

R Fuori Zona







LYD PAVIRKER OSS

ADFERD




LYD PAVIRKER OSS

FYSIOLOGISK
PSYKOLOGISK
KOGNITIVT
ADFERD




PERSONLIG

¥

Holde meg

oppdatert

LYD TILFREDS-
STILLER SEKS
GRUNNLEGGENDE
Utvide BEHOV HOI;Z?eg

horisonten
selskap

SOSIALT

Sosial Forsterke

INNHOLD '

kapital gyeblikket




Lyd er det mest intime
sanseinntrykket,
bortsett fra bergring
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Lyd-signatur

Soundscape
Lyder / effekter / lydlogo

Identifiser alle
steder merkevaren
er i kontakt med

forbruker vialyd

Stemme/
hvordan ord
uttrykkes (rytme)

Hva er den
unike lyden av
din merkevare?



SONIC BRANDING
Det auditive

saerpreget til en
NECEEY




Soundscape

Identifiser alle
steder merkevaren
er i kontakt med

forbruker vialyd

Stemme/
hvordan ord
uttrykkes (rytme)

LYD PAVIRKER ADFERD




MUSIKK ER FOLELSER

Musikk har
direkte tilgang
til «<System »
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STEMMENS KRAFT
Eneste lyden

som kan Si
«jeg elsker deg»
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' GOD STEMME
~ FYLDIG

VARM
MYK
NATURLIG
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MINDRE GOD
STEMME

STRESS
SLITSOM
UNATURLIG
DIALEKT



Den globale stemmen
er dyp, behersket og
fri for talefeil ...







‘ 1.”Naturlig
2. Riktig Pitch
3. Kontekst

Plrydukt og Markedsdirektgr Bauer Media
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IKKE BARE HVA DU SIER
Hvordan du sier

det kan bli ditt
auditive saerpreg




DISTICTI\;E AUDIO ASSETS
Du ma hgres ut

somdeg selv ...




Eyes on the fries. m

Ikke spis og kjar. Ta en pause.




We’re Still Lovin’ It:
Celebrating 20 Years of

McDonald’s iconic audio
branding













SONIC BRANDING
. - Fungerer det?




Empirical Evidence

—— X
Creative Visual Style -x1.67

Calowr -x1.44

Font -x1.41

Loge with Slogan -xl.41

Stogan -x1.19
o [ .17 VISUAL (ANY) x1.15

Mark Ritson



Consistency counts

Matching sonic properties boosts ROl by up to 400%

Campaign €

Match to TV script & sudio




Kreativt Etablert og Riktig stemme Merkevare Gjenkjennelig Gienkienneli
gjenkjennelig seeregen brukt pa alle maskot / musikk brukt pa J slé an &
og konsistent lydsignatur plattformer karakter alle plattformer &

+11.2% +11.2% +10.6% +9.9% +9.3% +7.9%

Source: Radiocentre Big Audio Datamine 2022
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Takk for
oppmerksomheten

Kristo
Bauer Me

toffer Vangen, Produkt og Markedsdirektar
dia Norge.
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